


Concepto

•  Reconsiderar los orígenes de los productos pensando en los usuarios.

•  Ofrecer los productos por su escencia misma a precios bajos.

Palabras Clave: 
SENCILLEZ]CALIDAD]SIN PASAR DE MODA]MODERADO]MODESTO



Inicio: Lanzamiento de 41 productos en el departamento para artículos

del hogar de las tiendas SEIYU en 1980.

Establecimiento: 30 de junio de 1989.

Capital inicial: 67,660 millones de yenes.

Volumen de ventas: 127 mil 400 millones de yenes (Año fiscal 2005)

Beneficio corriente: 15 mil 100 millones (Año fiscal 2005)

No. de tiendas: 298 en Japón y 51 en el extranjero

Negocios relacionados: Mujinet, Hanaryouhin, Campamento MUJI,

CosmoKiosk

Datos de la compañía



Número de tiendas y artículos
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Yurakucho 3000 m²





Tiendas MUJI en otros países



Como parte de la vida cotidiana, además de los productos que
ofrecen las tiendas MUJI, existen los negocios relacionados a ésta,
como lo son:

Hanaryohin: Boutique de flores.
Café MUJI/Meal MUJI: Restaurante que ofrece platillos hechos a
base de    productos básicos y naturales.
Muji+Infill: Venta de espacios habitacionales con diseños
específicos y convenientes.
MUJI Outdoor: La organización de campamentos que ofrecen un
contacto simple y directo con la naturaleza.

Todos estos negocios funcionan bajo la misma premisa de MUJI.



Espacios arquitectónicos
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El lujo debe demandar sensibilidad
Clásico, simple, formal

El protagonista es la marca, el artículo, la funcionalidad, no el
diseñador
Van Cleef & Arpels, Piaget, Mont Blanc, etc.

Cartier NO Se aferra a los
detalles llamativos

Es clásico y simple,
serio, formal

Aprecia el diseñoCartier Sí

Se volvió de mal gusto a
causa de los excesos




